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PUBBLICITÀ ITALIA
Pubblicità Italia fa parte di VNU Business
Publications, società del Gruppo VNU, leader mondiale
nell'editoria e nel marketing, di cui fa parte anche AC
Nielsen. Con oltre 38.000 dipendenti in tutto il mondo
e le sue attività in oltre 100 paesi VNU rappresenta un
colosso mondiale nel settore dei media e del marketing
con un fatturato di 3,78 milioni di euro principalmente
generato da Haarlem in Olanda e da New York.
Pubblicità Italia è leader nel campo dell’editoria di ser-
vizio e i suoi prodotti rappresentano un sistema d’in-
formazione a 360° sul mondo della comunicazione,
della pubblicità e del marketing in grado di orientare le
scelte delle aziende e dei professionisti del settore.

IL SISTEMA EDITORIALE
Pubblicità Italia Settimanale: dati, ricerche, 

approfondimenti e inchieste sul mondo 
della comunicazione

Pubblicità Italia Today: la newsletter 
quotidiana in formato elettronico, tutte le notizie
della giornata nella casella di posta elettronica 

www.pubblicitaitalia.it: il sito con i prodotti
del sistema editoriale, la vetrina dei Grand Prix,
la consultazione delle Guide e il servizio di news
in tempo reale

Guide: gli annuari con le informazioni 
più complete sul mondo della comunicazione

Grand Prix: gli eventi per i professionisti 
del mondo della comunicazione
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PUBBLICITÀ ITALIA, 
IL SETTIMANALE DELLA COMUNICAZIONE

Dal 1989 Pubblicità Italia è il settimanale leader nel mondo della pub-
blicità, dei media, della comunicazione, del marketing e della creativi-
tà. Pubblicità Italia è il giornale indispensabile per i responsabili mar-
keting e comunicazione delle aziende e delle istituzioni, per chi lavora
nelle agenzie di pubblicità, di promozione, di sponsorizzazione, nelle
case di produzione, nelle concessionarie, negli istituti di ricerca e nelle
scuole di formazione. La chiarezza nell’esposizione, la completezza
delle informazioni, gli approfondimenti su mercati e tendenze sono gli
elementi che caratterizzano il settimanale Pubblicità Italia. La testata
si avvale anche delle sinergie con le altre testate VNU dedicate al
mondo della comunicazione tra cui ADWeek e The Hollywood
Reporter negli Stati Uniti e Anuncios in Spagna. 

LA STRUTTURA EDITORIALE
Fatti e Persone: le notizie della settimana, news e anticipazioni su tutto ciò che succede nel mercato.
Primo Piano: l’articolo di apertura del settimanale. Un reportage su un evento di comunicazione affrontato
nel suo complesso.
Creatività & Marketing: dati e notizie su campagne, agenzie e professioni.
Media & Multimedia: la sezione in cui il lettore trova le informazioni più aggiornate che gli consentono di
conoscere i mezzi e di valutarne l’efficacia.
Formazione & cultura: gli articoli e le rubriche che raccontano i mestieri di chi lavora nel mondo della
comunicazione.

DIFFUSIONE
Il settimanale ha una diffusione di 8.500 copie in abbonamento a pagamento e circolazione controllata.

PUBBLICITÀ ITALIA TODAY
Il quotidiano in formato elettronico “Pubblicità Italia Today” è il primo, più tempestivo ed autorevole strumento 
di informazione per chi lavora nel mondo della comunicazione. Ogni mattina, in modo sintetico e preciso,
Pubblicità Italia Today vi fa trovare nella casella di posta elettronica le notizie più importanti sulle audience televi-
sive e radiofoniche, la diffusione e la lettura di quotidiani e periodici, l’andamento del mercato pubblicitario clas-
sico e di Internet, gli spostamenti di persone e budget, le novità dal mondo del marketing.
La missione di Pubblicità Italia Today è tenere costantemente aggiornati i propri lettori su quanto
accade giorno dopo giorno nei settori di riferimento:
• fatti
• dati
• eventi
• gare
• movimenti di budget
• spostamenti di poltrone
• opportunità di business e lavoro

DIFFUSIONE Il Today ha una diffusione di 8.500 copie in abbonamento e mailing list

agenzie/below the line 36,5%
aziende 55,2%
case di produzione 3,1%
editoria/concessionarie 5,2%

36,5%

55,2%

Chi legge Pubblicità Italia

5,2%
3,1%



GRAND PRIX 

I Grand Prix di Pubblicità Italia sono un momento di incontro e di veri-
fica dello stato dell’arte del mercato della comunicazione, caratterizzati
da una formula che li contraddistingue:
• Le giurie formate da direttori marketing e comunicazione delle aziende
• Il coinvolgimento diretto del pubblico in sala attraverso il meccanismo
del voto in diretta
• Le partnership internazionali per approfondire ed ampliare lo spessore
e l’autorevolezza dei Grand Prix

GRAND PRIX PER LE MIGLIORI STRATEGIE DI MARCA
Giunto alla diciannovesima edizione, è l'unico premio in cui i ricono-
scimenti sono assegnati seguendo una logica di marketing. Le selezio-
ni, infatti, sono a cura di un Comitato di Preselezione costituito da
direttori marketing e comunicazione delle aziende.
Il Grand Prix viene realizzato in collegamento con The New York
Festivals, fondato nel 1957 e considerato tra i più prestigiosi premi
internazionali. Il Gala conclusivo rappresenta il momento finale di un
appuntamento che inizia sui prodotti editoriali di Pubblicità Italia, pro-
segue con i comitati di preselezione e termina al Teatro Manzoni a

metà di Maggio. Ogni anno partecipano alla serata conclusiva circa
mille professionisti della comunicazione (top manager delle aziende
investitrici, creativi e titolari delle agenzie di pubblicità, giornalisti, opi-
nion leader). La presenza di ospiti illustri delle istituzioni e del mondo
dello spettacolo e la brillante conduzione di Piero Chiambretti hanno
contribuito a dare alla manifestazione un prestigio sempre più grande. 

GRAND PRIX BRAND IDENTITY
premia i migliori progetti d’identità di marca e di design strategico
sotto il profilo strutturale della comunicazione visiva e contribuisce alla
scoperta e all’enfatizzazione di nuovi talenti creativi. Al Gala conclusi-
vo partecipano i principali protagonisti del mercato di riferimento, i
manager delle più importanti aziende investitrici, i giornalisti di settore
e inoltre scuole di creatività e design. 

GRAND PRIX PROMOZIONI STELLA D’ORO
Promosso da Pubblicità Italia e da Assocomunicazione, in collegamen-
to con gli Awards del Promotional Marketing Council dell’European
Association of Communication Agencies, premia le migliori campagne
italiane di promozione e le tecniche promozionali più innovative. Alla
serata di premiazione partecipano i protago-
nisti del mondo delle promozioni e degli
eventi, i manager delle più importanti azien-
de investitrici e un pubblico selezionato di
addetti ai lavori.

LE GUIDE DI PUBBLICITA’ ITALIA
GUIDA AGENZIE
La Guida di riferimento per chi investe in pubblicità.
Offre agli utenti di pubblicità il panorama completo delle agenzie di
pubblicità internazionali e nazionali, dei centri media, delle concessio-
narie, delle case di produzione e delle società di post-produzione. In
allegato alla Guida il CD-ROM con i più importanti spot dell’anno.

GUIDA MARKETING
La prima guida di riferimento
per gli specialisti del marke-
ting. L’annuario per chi vuole
investire nel Below the line:
Comunicazione globale,
Promozione, Mobile Marketing,

Direct Marketing, Brand Consultancy,
Naming, Brand Identity, Relazioni pubbli-
che, Organizzazione Eventi,
Organizzazione Incentive,
Sponsorizzazioni, Istituti di ricerca.

MEDIA SPECIALIZZATI
La prima guida completa per pianificare
su mezzi specifici e di categoria. Contiene i
dati principali di oltre 2.500 testate suddivise
in periodici specializzati per il grande pubbli-
co e in periodici di categoria per gli operatori
professionisti di settore. Tutte le testate sono
classificate in categorie merceologiche con
l’indicazione della periodicità, tiratura, editore
e concessionaria di pubblicità.

WWW.PUBBLICITAITALIA.IT
Il sito di Pubblicità Italia è il contenitore di tutti i prodotti pubblicati cui viene dedicata una sezione apposi-
ta. Gli articoli e le notizie già pubblicate sono consultabili grazie al motore di ricerca dell’archivio. La
sezione “News” offre un servizio di informazioni aggiornato in tempo reale per sapere subito tutto ciò che
succede. Nella sezione “Guide” sono consultabili le principali informazioni contenute nelle Guide cartacee.
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Formati mm Euro  
Pubblicità Italia Settimanale

pagina

doppia pagina

1/2 pagina

2 colonne verticali

1 colonna verticale

1 colonna verticale

piedino orizzontale

box

II copertina

III copertina

IV copertina

vivo 225 x 315

vivo 450 x 315

gabbia 200 x 135

gabbia 145 x 265

gabbia 89 x 265

vivo 100 x 315

gabbia 200 x 70

gabbia 145 x 134

3.165

5.560

1.735

2.150

1.125

1.175

910

1.120

3.990

3.670

4.470

Formati mm Euro  
Guida Agenzie

pagina al vivo

pagina + scheda

doppia pag. + doppia scheda

3 minuti di show reel

225 x 315

450 x 315

2.640 

3.160 

4.490 

1.275 

Formati mm
Pubblicità Italia Today

Euro  

Frequenza: annuale

Diffusione: 4.000 copie

Target: Direttori Marketing e Pubblicità delle aziende investitrici in Italia

Formati mm Euro  
Guida Marketing

pagina extrasettore

pagina al vivo + scheda

doppia pagina + scheda

225 x 315

450 x 315

2.550 

2.600 

3.690 

Frequenza: annuale - Diffusione: 3.000 copie

Target: Trade Marketing Manager e responsabili
della comunicazione delle aziende

Formati mm Euro  
MediaBook Specializzati

pagina al vivo

doppia pagina al vivo

schedina redazionale

I copertina

II copertina

IV copertina

210 x 297

420 x 297

145 x 190

1.685 

2.530 

370 

3.450 

2.235 

2.395 

Frequenza: annuale - Diffusione: 3.500 copie

Target: Utenti di pubblicità, agenzie di pubblicità, centri media,
operatori e professionisti della pubblicità interessati a target specifici

190 x 270

170 x 110

80 x 225

125 x 225

170 x 70

27,5 x 42,6

35 x 30*

80 x 30

pagina

1/2 pagina orizzontale

1/2 pagina verticale

2/3 pagina verticale

piede pagina

manchette prima pagina

manchette pagine successive

manchette pagine successive

1 Giorno 1 Mese

530

265

265

310

165 1.840 

1.530 

1.530 

Materiale di stampa
Specifiche richieste per il

FORMATI: formato PDF ad alta risoluzione (300 dpi) 
ottimizzato per la stampa, più 3 mmper lato di refilo.

SOFTWARE: Quark Xpress 4.0 o 5.0 completo di immagini 
(300 dpi) e font.

IMPORTANTE! La preghiamo di allegare sempre i font utilizzati 
se questi non sono già stati trasformati in tracciati.

SUPPORTI: CD, Sito FTP. (FTP address: ftp.vnu.it - 
login: pubblicitaitalianet - password: pantera304).

N.B: non inviare i file per posta elettronica. Le lavorazioni 
di materiali non conformi alle specifiche sopra citate sia 
tecniche che di formato saranno fatturate forfettariamen-
te. (€ 50,00).

PRENOTAZIONE DEGLI SPAZI: 45 gg. prima della data di uscita - 
Consegna materiale: 35 gg. prima della data di uscita

*(2 manchette)


